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Eventos
híbridos

Watchity para planear y 
 crear  un gran webinar

El Barça Innovation Hub realiza su evento 
Sports Tomorrow completamente online

El Barça Innovation Hub es el centro del conocimiento y la innovación de-
portiva a nivel mundial. El BIHUB reúne al mundo del deporte para debatir 
los problemas y temas más acuciantes, explorar innovaciones revolucio-
narias y desvelar tendencias clave para el futuro. Sports Tomorrow es el 
congreso de innovación deportiva que organiza Barça Innovation Hub que 
explora en profundidad temas clave en la industria deportiva con expertos 
de renombre mundial de clubes, organizaciones y empresas deportivas de 
primer nivel.

Soluciones BeneficiosRetos

El equipo del BIHUB quería 

mantener su evento Sports 

Tomorrow transformándo-

lo de presencial a digital, y 

dándole visibilidad al Hub 

y al Fútbol Club Barcelona.

Usar la herramienta de 

creación de vídeo y trans-

mitir en streaming en el 

player de Watchity para of-

recer una gran experiencia 

de visualización.

Los espectadores de todo 

el mundo pudieron asistir 

al evento sin necesidad de 

desplazarse. Ofreciendo 

la posibilidad de stream-

ing, la capacidad de asis-

tentes al evento se con-

virtió en ilimitada.
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La organización quería mantener la oferta de su congreso anual Sports Tomorrow a 
pesar del Covid-19, adaptando el evento al formato digital y dándole visibilidad al Hub y 
al Fútbol Club Barcelona.

Retos planteados

Mantener la oferta del congreso Sports Tomorrow adaptándolo al formato digital.

Conseguir un entorno seguro para sus eventos con un registro de asistentes 
respetando siempre la política de privacidad de la organización.

En integración con una plataforma de eventos, mantener y aumentar la interacción 
con los asistentes durante todo el ciclo del evento.

Reforzar la imagen de marca a través de elementos gráficos, logotipos, 
recursos de archivos multimedia, etc. para también aumentar el conocimiento y 
posicionamiento del Hub y del propio Barça
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Soluciones desarrolladas por Watchity

La herramienta de creción de contenido, para realizar sus propias producciones 
de manera sencilla con un resultado profesional. Añadiendo recursos gráficos 
como rotulación, cartelas, vídeos y más para reforzar su imagen corporativa y la del 
resto de participantes.

El player personalizable, con controles de visualización para reproducir/pausar la 
sesión de streaming en directo y verla de nuevo desde el principio.

El análisis de vídeo avanzado, que genera estadísticas de asistencia (número de 
espectadores, tiempo medio de visualización, etc.).

La herramienta de generación de clips de vídeo de eventos en vivo con el fin de 
crear contenido publicable en las redes sociales (Youtube, Facebook, Instagram, 
etc.).
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Cuando el equipo del Barça Innovation Hub se puso en contacto con Watchity, uno de 
nuestros expertos mantuvo algunas reuniones con ellos para evaluar sus necesidades 
y desarrollar sus experiencias anteriores. Esto nos permitió definir posteriormente el 
mejor enfoque para el despliegue de nuestra plataforma, que incluía:

Al ofrecer la posibilidad del streaming, el número de posibles 
asistentes al evento se volvió ilimitado.

“
”

Barça Innovation Hub
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Beneficios obtenidos

Para esta edición, el evento se planteó en un formato 100% digital. Pero de cara a 
las siguientes ediciones, en vez de volver al formato presencial, la organización ha 
decidido realizarlas un formato híbrido, accediendo así a la posibilidad de tener 
más asistentes y ponentes.

Los espectadores de todo el mundo pueden asistir al Sports Tomorrow sin 
necesidad de desplazarse. Ofreciendo la posibilidad de streaming, la capacidad 
de asistentes al evento se ha convertido en ilimitada. 

El Barça Innovation Hub ha mejorado su imagen de marca ofreciendo contenido 
profesional y de alta calidad.
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El BIHUB tenía la oportunidad de transformar su evento estrella al formato digital. Usar la 
plataforma ha proporcionado diversos beneficios tanto para la organización como para 
los asistentes.
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